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El Consejo de Universidades ha remitido a la Fundacién para el
Conocimiento MADRI+D la solicitud de MODIFICACION del plan de estudios
ya verificado de este titulo oficial. Dicha solicitud se presenta al amparo del
articulo 28 del Real Decreto 1393/2007, modificado por el Real Decreto
861/2010, por el que se establece el procedimiento para la modificaciéon de
planes de estudios ya verificados.

Esta evaluacioén ha sido realizada, de forma colegiada, por la correspondiente
Comision de Evaluacion formada por expertos del &mbito académico y
estudiantes.

Dicha Comision de evaluacion, de forma colegiada, ha valorado la
modificacién del plan de estudios de acuerdo con los criterios recogidos en el
Protocolo para la verificacion y modificacion de titulos oficiales de grado y
master de la Fundacion para el Conocimiento Madrimasd.

Una vez examinada la solicitud de modificaciones la Comisién de Evaluacién
emite un informe de evaluacién FAVORABLE, considerando que:

La Fundacion para el Conocimiento Madri+d ha elaborado una Propuesta
de INFORME FAVORABLE.

El presente informe Unicamente recoge la evaluacion de los aspectos
sefialados en la solicitud de modificaciones presentada a través de la sede
electronica del Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte, no
considerandose evaluados aquellos aspectos que la Universidad haya
modificado en la memoria y no hayan sido sefialados en el formulario de
modificacion.

0 - DESCRIPCION GENERAL
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La Universidad Europea de Madrid, en relacion al Grado en Marketing,
verificado positivamente por el Consejo de Universidades solicita, por el
procedimiento de modificacion del plan de estudios previsto en el art. 28 del
861/2010, la modificacion de los puntos que se exponen.

4.1 - SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Actualizacion de la URL de la Universidad. Se actualiza el personal que
realiza el procedimiento de ingreso. Se elimina la referencia al requisito de
egreso del nivel de inglés.

4.2 - REQUISITOS DE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

Se actualiza el personal implicado en el proceso de Admision.

4.3 - APOYO A ESTUDIANTES

Se actualiza el programa Mentor.

4.4 - SISTEMAS DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE
CREDITOS

Se cambian los créditos maximos que se reconocen de Ciclos formativos y
se introducen las tablas de convalidaciones aprobadas por la CAM para los
ciclos de Técnico superior gestion comercial y marketing (logse), Técnico
superior gestién de ventas y espacios comerciales LOE y Técnico superior
en marketing y publicidad LOE.

5.1 - DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Se actualiza la informacidn relativa al campus virtual. Se elimina el requisito
de egreso de nivel de inglés. Se eliminan las referencias a la red Lauréate
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En el punto 5.1.2.2. Metodologia de estudio para materias impartidas en
modalidad a distancia. Se elimina el parrafo donde se indica que el
estudiante debera completar el Curso de Bienvenida. Ya no se realiza, se
hacia en Moodle. Se corrige la errata en la denominacion de la materia
Competencias Generales UEM I: Etica y eficacia profesional / UEM General
Competencies |: Ethycs and Personal Effectiveness por el correcto:
Competencias Generales UEM I: Eficacia personal y profesional / UEM
General Competencies I: Professional and Personal Effectiveness En el
plan de estudios se modifica la temporalidad de las siguientes materias:
Inglés / English, pasando del S1 al S4; Gestion de la Empresa / Business
Management pasa del S3 al S1; Finanzas para el Marketing / Finance for
Marketing pasa del S4 al S3; Las 3 materias optativas de 4° curso pasan a
ser S7/S8; Las materias optativas: Gestiéon de Proyectos / Project
Management, Derecho de la Empresa / Business Law y Simulacion
Comercial / Business Simulation pasan a ser S6/S7/S8.

5.4 - SISTEMAS DE EVALUACION
Se actualiza la informacion relativa al Language Centre.
5.5 - MODULOS, MATERIAS Y/O ASIGNATURAS

En el plan de estudios se modifica la temporalidad de las siguientes
materias: Inglés / English, pasando del S1 al S4; Gestion de la Empresa /
Business Management pasa del S3 al S1; Finanzas para el Marketing /
Finance for Marketing pasa del S4 al S3; Las 3 materias optativas de 4°
curso pasan a ser S7/S8; Las materias optativas: Gestién de Proyectos /
Project Management, De-recho de la Empresa / Business Law y Simulacién
Comercial / Business Simulation pasan a ser S6/S7/S8. Se modifican los
siguientes aspectos de las materias: Inglés: se modifican las competencias
gue se desarrollan. Herramientas Creativas y de Produccion | / Creative
and Production Tools I: Se eliminan las referencias a nombres comerciales
de software, con el objetivo de poder adecuar el software al que se utilice
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en cada momento en el mundo profesional. Etica y eficacia profesional: Se
corrige la errata en la denominacién de la materia Competencias Generales
UEM I: Etica y eficacia profesional / UEM General Competencies |: Ethycs
and Personal Effectiveness por el correcto: Competencias Generales UEM
I: Eficacia personal y profesional / UEM General Competencies I:
Professional and Personal Effectiveness. Investigacion de Mercados | /
Market Research |. Se modifican los resultados de aprendizaje. Se afiade
uno y se reformula adecuadamente el otro, eliminando un parrafo sin
sentido. Gestidén de producto y servicio / Product and Service Management.
Se modifican los resultados de aprendizaje y los contenidos. Por una errata
se habian puesto los de otra asignatura. Herramientas Creativas y de
Produccién Il / Creative and Production Tools Il. Se eliminan las referencias
a nombres comerciales de software, con el objetivo de poder adecuar el
software al que se utilice en cada momento en el mundo profesional. Se
actualizan los resultados de aprendizaje y contenidos. Eran inadecuados.
Se asignan CE, que por error no constaban. Distribucién Comercial Il /
Commercial Distribution Il. Se actualizan resultados de aprendizaje y
contenidos. Por una errata se habian puesto los de Distribucion Comercial
I. Practicas en Empresa / Internship de 18 ECTS se segrega en 3
asignaturas de 6 ECTS cada una.

6.1 - PROFESORADO

Sub-apartado 6.1.1. Se actualiza la figura del Director Académico, cuyas
funciones las realiza ahora el Vicedecano Se elimina el parrafo que
condicionaba la docencia en un trimestre en un unico Campus.

6.2 - OTROS RECURSOS HUMANOS

Recursos humanos administrativos necesarios. Se actualizan las
categorias, hay puestos nuevos y puestos que ya no existen

9 - SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD
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Se actualiza el enlace al SGIG

10.2 - PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

Se afade el calendario de extincion que aplica en las Titulaciones
Conjuntas del Grado en Marketing y Direccién Comercial

11.2 - REPRESENTANTE LEGAL

Se actualiza el documento de Delegacién de Firma

Madrid, a 27/06/2019:

EL DIRECTOR DE MADRI+D

o

Federico Moran Abad
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